' £ . .. Anwalte im Grinen Bereich

_Intellectual Property

senschaft wirklich zusagt. Im
Rahmen des Studiums bietet
es sich an, bei der Auswahl
des Wahlfachs einen

Schwerpunkt auf den ge- |

werblichen Rechtsschutz zu
legen. Zwar wird auch hier
vornehmlich  Markenrecht

und weniger Patentrecht be- |
Viele Grundsitze |

handelt.

des Markenrechts gelten je-
doch gleichermaBen fiir die
anderen Gebiete des gewerb-
lichen Rechtsschutzes. Uner-
lisslich sind gute Kenntnisse

| nerseits betreffen, wie bereits

struktur einer internationalen
Kanzlei wie Lovells sehr in-
ternational. Die Korrespon-
denz findet daher zu einem

| groBen Teil auf Englisch
der englischen Sprache. Ei- |

gesagt, die Mandate oft meh- |

rere Jurisdiktionen, anderer-

Luther Rechtsanwaltsgesellschaft mbH:

Unternehmeranwalt im
Wettbewerbsrecht

Flexibilitit ist gefragt: Spezialisten fiir das
Recht des unlauteren Wettbewerbs miissen sich
in unterschiedlichsten Branchen auskennen. Sie
sollten sich hierbei in besonderer Weise mit
den Interessen, Zielen und Vorgehensweisen
ihrer Mandanten identifizieren und wie Unter-
nehmer denken und handeln kénnen.

Die anwaltlichen Berater der
Service Line Intellectual Pro- |
perty / Information Techno-

Luther

wortlich.

Luther Rechtsanwaltsgesellschaft mbH

tionsvertragen. Erist als Partner bei der Lu-
ther Rechtsanwaltsgesellschaft mbH fir
den Bereich ,Intellectual Property® verant-

logy JIP/AT* der Luther
Rechtsanwaltsgesellschaft
mbH verstehen sich als Un-
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Dr. Wulff-Axel Schmidt ist Partner und
Rechtsanwalt im Frankfurter Biiro der Lu-
ther Rechtsanwaltsgesellschaft mbH. Er hat
in Frankfurt und Berlin studiert und im An-
schluss im Wettbewerbsrecht promoviert.
Seit Beginn seiner Tatigkeit als Rechtsan-
waltim Jahre 1995 ist er aufdas Gebiet Intel-
lectual Property / Information Technology
spezialisiert. Er berét Unternehmen in allen
Fragen des Wettbewerbs-, Marken-, Urhe-
ber- und IT-Rechts. Hierbei widmet er sich
insbesondere der rechtlichen Absicherung
von Schutzrechts- und Werbestrategien und
der Gestaltung von Lizenz- und Koopera-

Dr. Wulff-Axel Schmidt
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statt. Auch Vertrige werden
hiufig in englischer Sprache
verfasst. Eine Besonderheit

| des Patentrechts ist schlief3-
seits ist auch die Mandanten- |

lich, dass auch viele Patent-

| ternehmeranwilte in diesem

Sinne. Sie besitzen die not-

| wendige Branchenkenntnis

und weitreichende Erfahrun-
gen im Wettbewerbsrecht,

. die sich nicht auf die Beant-

| perty zustiindige

wortung rein rechtlicher Fra-
gestellungen  beschriinken.
Nachfolgend stellt der fiir
den Bereich Intellectual Pro-
Partner

| Dr. Wulff-Axel Schmidt das

Rechtsgebiet und die an ei-
nen Berater gestellten Anfor-
derungen niher vor.

Wer im Wettbewerbsrecht
beraten méchte, sieht sich in

| der Regel auch bei erfolg-

reich abgeschlossener Aus-
bildung einer weitgehend un-
bekannten Materie gegen-
tber. Zum einen gehort die-
ses Gebiet nicht zu den Kern-
bereichen der Ausbildung.
Zum anderen ist das Wettbe-
werbsrecht — fiir deutsche
Verhiltnisse untypisch -
maBgeblich durch jahrzehn-
telange Rechtsprechung und
weniger durch eindeutige ge-
setzliche Regelungen ge-
prigt: Es gilt, die General-

| klauseln sowie die aufge-

fithrten Beispiele des Geset-

| zes gegen den unlauteren
| Wettbewerb (UWG) mit Le-
| ben zu fiillen. Hierbei ist die

| intensive
| zung mit den Mandanten und
| den Besonderheiten

Auseinanderset-

Branchen unerlésslich. Bera-

| tung im Recht des unlauteren
| Wettbewerbs bedeutet nicht

allein, Gesetze richtig anzu-

ihrer |

schriften in englischer Spra-
che gehalten sind. Zum bes-
seren Austausch mit den in-
ternationalen Kollegen bietet
Lovells die Moglichkeit eine
gewisse Zeit, z.B. wihrend
der Wahlstation, in einem
auslindischen Biro zu
verbringen.

Zusammenhénge, fiir die Ge-
pflogenheiten unterschiedli-
cher Branchen und fiir gesell-
schaftliche Entwicklungen.
Dem anwaltlichen Berater
obliegt es einzuschitzen,
welche Praktiken im Ge-
schéftsverkehr als lauter und
welche als unlauter anzuse-
hen sind.

Die laufende Beratung zum
Wettbewerbsrecht  zeichnet
sich durch ihre Vielfiltigkeit
und den stindigen Austausch

| mit den Mandanten aus. Im

Mittelpunkt steht die werbli-
che Aktivitdt der Marktteil-
nehmer. Im engen Austausch
mit seinen Mandanten muss
der anwaltliche Berater die
Zuldssigkeitsgrenzen  ge-
planter ~ Werbekampagnen
priifen und aufzeigen. Oder
aberer ist gefordert, Mandan-
ten gegen den Vorwurf zu
verteidigen, sich unlauterer
Geschiftspraktiken bedient
zu haben. Hierbei hat er stets
die wirtschaftlichen und fi-
nanziellen  Auswirkungen
der Beratung im Blick zu be-
halten. Das Verkennen von
Zuldssigkeitsgrenzen  kann
erhebliche Risiken fir die
oftmals hoch dotierten Wer-
bebudgets mit sich bringen.

Der Reiz des Rechtsgebiets

| besteht aber auch darin, in

wenden. Sie erfordert darii- |

ber hinaus ein gutes Ver-
stindnis fiir wirtschaftliche

Abstimmung mit den Man-
danten diese Zulassigkeits-
grenzen weiter auszuloten
und an deren Verschiebung
mitzuwirken. Entsprechend
kann schon morgen zuldssig
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sein, was noch heute als un-
lauter angesehen wird — und
sei es, weil durch europii-
sche Vorgaben das oft enge
deutsche Verstindnis revi-
diert werden muss. Daher ge-
hort zum Kanzleialltag in
diesem Bereich auch die Ver-
tretung in gerichtlichen Ver-
fahren, die oftmals erst in der
Berufungsinstanz abschlie-
Bende Klarheit schaffen.
Auch neue Werbeformen,
wie sie beispielsweise durch
das Internet ermoglicht wer-
den, stehen stets auf dem
Priifstand der wettbewerbs-
rechtlichen Betrachtung. Ins-
besondere der Bereich des
Online-Marketings ~ stand
hier in den vergangenen Jah-
ren im Zentrum der Bran-
chenentwicklung. Fiir die
Berater bedeutet dies bei-
spiclsweise, die Priisentati-
on, Bewerbung und den Ab-
satz von Produkten iiber digi-
tale Techniken (,,Digitales
Marketing™) stindig einer
Lauterkeitskontrolle zu un-
terziechen. Hierbei kann man
sich oftmals weder auf exis-
tierende Regelungen noch
auf belastbare Rechtspre-
chung stiitzen, sondern ist
aufgerufen, seine eigenen
Kenntnisse und Erfahrungen
einzubringen und ggf. ge-
richtlich durchzusetzen.

Im Gegensatz hierzu konnen
aber auch neue Rechtsent-
wicklungen zu einer Neube-
wertung bereits etablierter
Werbeformen fiihren, die der
Berater kennen muss. So re-
sultieren beispielsweise aus
der aktuell anstehenden Um-
setzung der Richtlinie iiber
Unlautere  Geschiftsprakti-
ken auch Verschérfungen fiir
das deutsche Wettbewerbs-
recht, die unmittelbar zu be-
achten sind. Aktualitiit ist in-
soweit Trumpf. Nicht selten
suchen Marktteilnehmer ge-
zielt eine dauerhafte Ausein-
andersetzung mit Mitbewer-
bern iiber zulissige Werbe-
formen. Eins eint all diese
Ansiitze: die Beratung ist in
der Regel zeitkritisch. Wer-
bekampagnen dulden selten

einen langen zeitlichen Vor-
lauf. Auch die Verfolgung
von WettbewerbsverstéfBen
und deren Verteidigung er-
folgen immer zeitnah. Es ist
keine Seltenheit, dass Kam-
pagnen oder Geschaftsprak-
tiken iiber Nacht, gestoppt |
werden. !

Entsprechend grofic Bedeu-
tung hat der Bereich des
Einstweiligen Rechtsschut-
zes, den der Berater in allen
Facetten beherrschen muss.
Hinzu tritt insbesondere im
Bereich des Online-Marke-
tings eine zunehmend rele-
vante internationale Kompo-
nente. Der Berater ist hier ge-
fordert, in enger Zusammen-
arbeit mit Kollegen aus dem
internationalen  Netzwerk
linderiibergreifende Kampa-
gnen zu begleiten. Dabei sind
insbesondere praktikable Lo-
sungen gefragt, um den in
vielen Punkten noch immer
divergierenden Rechtsnor-
menzu geniigen. Auch die in-
ternationale  Durchsetzung
der Rechte der Mandanten
stellt cinen integralen Be-
standteil der wettbewerbs-
rechtlichen Beratung dar, so
dassder Berater auch ininter-
nationalen Teams titig wird.

Perspektiven [

Den Berater im Wetthe- |
werbsrecht zeichnet eine |
hohe Flexibilitit aus. Ermuss |
kommunikativ und gewohnt
sein, im Team zu arbeiten.
Dies gilt um so mehr als er
ofimals in enger Abstim-
mung mit externen Beratern
wie Werbeagenturen oder
Marketing-Abteilungen zu-
sammenarbeitet und in der |
Regel erhebliche Etats mit-
zuverantworten hat. Wer in
diesem Bereich kein Gespiir
fiir die unterschiedlichen An-
torderungen der einzelnen
Branchen entwickelt, wird
kein guter Berater werden.
Ebenso gilt es, gegeniiber
Neuerungen aufgeschlossen |
zu sein und den Markt zu be-
obachten. Das Internet hat in
den vergangenen Jahren vol-

Kurzprofil: Luther

| : Die Luther Rechtsanwaltsgesellschaft mbH ist eine der :

: filhrenden deutschen Kanzleien mit mehr als 280 Anwalten :

| : und Steuerberatern. Die Kanzlei deckt den gesamten Be- !

. reich des Wirtschaftsrechts ebenso ab wie alle wirtschaftlich :
: relevanten Felder der Steuerberatung und berét namhafte :
: deutsche und internationale Unternehmen aus den unter- :
: schiedlichsten Branchen. Ausgerichtet am Interesse der :
- Mandanten bilden die Rechtsanwalte und Steuerberater der :

| & Luther Rechtsanwaltsgesellschaft mbH interdisziplinére Be- :
| : raterteams und tauschen sich regelmaRig sowoh! in Bran- :

: chengruppen als auch gruppeniibergreifend aus. Dabeisteht !
. die Erarbeitung unternehmerisch sinnvoller und dauerhaft :
- tragfahiger L6sungen fiir den jeweiligen Mandantenim Mittel-

| punkt. Zudem werden so kontinuierlich Wissen und Erfah- :

: rung aus einzelnen Marktsegmenten ausgetauscht. Die Be-
: rater verstehen sich hierbei durchweg als Unternehmeran- :

| - walte, die stets den wirtschaftlichen Mehrwert fiir den Man- :
| : danten im Blick behalten. Die Luther Rechtsanwaltsgesell-

: schaftmbH istan allen wichtigen Wirtschaftszentren tatigund :
: unterhalt Buros in Briissel, Budapest, Istanbul, Shanghaiund :
- Singapur. Sie ist Mitglied des internationalen Anwaltsnetz-
: werks PMLG und des Steuerberaterverbunds Taxand.

lig neue Werbekonzepte er-
moglicht, die nun rechtlich
zu begleiten sind. Ein gutes
technisches Verstindnis
kann hierbei nicht schaden.
Der wettbewerbsrechtliche
Berater ist insoweit in hohem
Malle gestalterisch titig und
kann zumeist rasch den Er-
folg seiner Arbeit schen.
Stressfahigkeit und hohe Fle-
xibilitit sind unabdingbar. In
engem Austausch mit den
Auftraggebern miissen kurz-
fristig weit reichende und
sachgerechte  Entscheidun-
gen getroffen werden. Bera-
ter, die diese vielseitigen An-
forderungen erfiillen, sind
gefragt. Thnen stehen auch in
GroBkanzleien alle Moglich-
keiten offen.

|

Da die wettbewerbsrechtli-
che Beratung neben dem ju-
ristischen Riistzeug stark auf
die gewonnenen Erfahrun-
gen setzt, sollte das Interesse
an diesem Gebiet so friih wie
moglich  vertieft werden.
Wiinschenswert ist Eigenin-
itiative bereits wihrend der
Referendarausbildung, ins-
besondere in Form von Prak-
tika oder Wahlstationen wiih-
rend der Ausbildung. Da die

juristische Ausbildung dieses
Gebiet nur unzureichend er-
fasst, eignet man sich weiter-
gehende Kenntnisse meist
erst im Rahmen des Berufs-
einstiegs an. Beratungsunter-
nehmen und Kanzleien sind
hierauf eingestellt und bieten
durchweg die Moglichkeit,
sich entsprechend weiterzu-
bilden.

Die Luther Rechtsanwaltsge-
sellschaft mbH setzt insoweit
verstirkt auf die eigene inter-
ne Ausbildung. Junge Kolle-
ginnen und Kollegen werden
vom Start weg in Berater-
teams integriert, die deutsche
und internationale Mandan-
ten stindig wettbewerbs-
rechtlich beraten.

Als Mitglied der Service Line
HIP/IT™ ist es dabei iiblich,
auch mit weiteren Aspekten
des Gewerblichen Rechts-
schutzes als Berater in Be-
rithrung zu kommen.

Die anwaltliche Titigkeit in
einer internationalen Kanzlei
wie Luther Rechtsanwaltsge-
sellschaft mbH fiihrt im Ubri-
gen dazu, dass sehr gute Eng-
lischkenntnisse in Wort und
Schrift unerlisslich sind.
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